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Nazwa przedmiotu

Tworzenie produktu turystycznego

Wydziat Wydziat Prawa
Kierunek Turystyka i rekreacja
Specjalno$¢/Sciezka specjalizacyjna | —

Poziom PRK 6 PRK

Poziom ksztalcenia

studia pierwszego stopnia

Forma studiow

studia stacjonarne

Grupa zajec —

Liczba punktow ECTS 3

Rodzaj przedmiotu obowiazkowy
Liczba godzin ogdtem 20 godz.

Cykl dydaktyczny 2021/2022 zimowy
Semestr studiow 3

Rok studiéw 2

Profil ksztalcenia praktyczny

Rok realizacji 2022/2023

Jezyk wyktadowy polski

Osoba odpowiedzialna za przedmiot | dr Marek Rawski (e-mail: mrawski@uafm.edu.pl)

Semestr, liczba punktow ECTS, rodzaj zajeé, liczba godzin w planie studiow

Cwiczenia ECTS
10 godz. 3

Wyktad
10 godz.

‘ Semestr

B

2. Cele przedmiotu

‘ C1 Celem przedmiotu jest zapoznanie studentdw z zasadami i procedurami kreowania i wprowadzania na rynek
nowych produktdéw turystycznych
3. Wymagania wst¢pne
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Student powinien mie¢ wiedz¢ z zakresu podstaw turystyki i podstaw marketingu

4. Opis efektow uczenia si¢

W1

Wiedza: Student zna i rozumie podstawowe pojecia zwigzane z tworzeniem
produktu turystycznego i ma wiedz¢ dotyczaca metodyki tworzenia produktu
turystycznego

EUK6 W2, EUK6 W3,
EUK6_W4, EUK6 W6

U1

Umiejetnosci: Student potrafi oceni¢ potencjat turystyczny regionu i potrafi
zastosowaé w praktyce algorytm tworzenia nowego produktu turystycznego i
"wprowadzania" go na rynek

EUK6 U1, EUK6_U2

K1

Kompetencje spoteczne: Student jest gotow do uaktualniania i uzupetniania
posiadanej wiedzy oraz umiejetnosci w zakresie turystyki, a takze potrafi
pracowac w zespole

5. Tresci programowe

EUK6 KS1, EUK6 KS2,
EUK6 KS3

Wyktad (10 godz.)

Kod Tematyka zaje¢ (nr semestru: 3)
Wykl | Wprowadzenie do problematyki produktu turystycznego
Wyk2 | Rodzaje produktu turystycznego
Wyk3 | Ogoblna metodyka ksztattowania nowego produktu turystycznego
Wyk4 | Projektowanie produktu turystycznego
WykS | Dobér instrumentéw marketingowego oddzialywania

Cwiczenia (10 godz.)
Kod Tematyka zajeé (nr semestru: 3)
Cwl Postrzeganie produktu turystycznego oczyma marketera
Cw2 Etapy rozwoju nowego produktu
Cw3 Segmentacja rynku ustug turystycznych
Cw4 Wykorzystanie zrddet informacji w tworzeniu produktu turystycznego
Cw5 Wykorzystanie promocji w procesie komercjalizacji nowego produktu turystycznego
6. Metody dydaktyczne
Wyklad
M1 Analiza przypadkow
M20 Wyktady
Cwiczenia
M6 Dyskusja
M16 Praca w grupach
M18 Rozwigzywanie zadan

7. Naklad pracy studenta

Forma aktywnosci studenta

Obciazenie studenta

Wyklad

10 godz.

W tym metoda e-learning: 0 godz.
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Cwiczenia 10 godz.

W tym metoda e-learning: 0 godz. ‘
Praca wlasna studenta ‘
zapoznanie si¢ z literatura, Praca wilasna studenta 55 godz. ‘
Calkowite obcigZenia
Sumaryczna liczba godzin dla przedmiotu wynikajaca z catego nakladu pracy studenta 75 godz.
Sumaryczna liczba punktow ECTS dla przedmiotu 3 ECTS

8. Kryteria oceny

Warunki zaliczenia przedmiotu:

Aby uzyska¢ koncowa pozytywna oceng z przedmiotu nalezy "zaliczy¢" test koncowy i "zaliczy¢" éwiczenia

Wyklady (Egzamin koncowy / Zaliczenie koncowe)

Na ocene 5: | Na tescie nalezy uzyskaé¢ miedzy 90% - 100% punktéw

Na ocene 4,5: | Na tescie nalezy uzyska¢ miedzy 80% - 90% punktéw

Na ocene 4: | Na teécie nalezy uzyskaé migdzy 70% - 80% punktow

Na ocene 3,5: | Na tescie nalezy uzyska¢ miedzy 60% - 70% punktéw

Na ocene 3: | Na teScie nalezy uzyska¢ miedzy 50% - 60% punktéw

Cwiczenia

Na ocene 5: | Nalezy uzyska¢ pomiedzy 92% - 100% punkdéw za rozwigzane zadania

Na ocene 4,5: | Nalezy uzyska¢ pomigdzy 84% - 92% punkow za rozwiagzane zadania

Na ocene 4: | Nalezy uzyskaé pomiedzy 76% - 84% punkoéw za rozwiazane zadania

Na ocene 3,5: | Nalezy uzyskaé pomiedzy 68% - 76% punkoéw za rozwigzane zadania

Na ocene 3: | Nalezy uzyska¢ pomiedzy 60% - 68% punkdéw za rozwigzane zadania

9. Literatura

Literatura podstawowa

1. KACZMAREK ., STASIAK A., WLODARCZYK B., PRODUKT TURYSTYCZNY, PWE, WARSZAWA 2010,

2. ZDON-KORZENIOWSKA M., JAK KSZTALTOWAC REGIONALNE PRODUKTY TURYSTYCZNE? TEORIA I
PRAKTYKA, WYDAWNICTWO UNIWERSYTETU JAGIELONSKIEGO, KRAKOW 2009,

Literatura uzupelniajaca

1. GARDZINSKA A., TRANSGRANICZNY PRODUKT TURYSTYCZNY, UNIWERSYTET SZCZECINSKI,
SZCZECIN 2015

2. PAWLICZ A., PROMOCJA PRODUKTU TURYSTYCZNEGO, DIFIN , WARSZAWA 2008
3. Marcinkiewicz C., Zarzadzanie produktem turystycznym, Oficyna Wydawnicza Humanitas, Sosnowiec 2010
Publikacje prowadzacego

1. Mozliwosci i ograniczenia stosowania metody refleks;ji strategicznej w procesie planowania nowego produktu [w:]
Badania marketingowe w zarzadzaniu przedsigbiorstwem, red. K. Mazurek-Eopacinska, M. Sobocinska, Prace
Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego we Wroctawiu, 2011 nr 237

10. Informacja o osobach prowadzacych zajecia

Osoby prowadzgce zajecia
dr Marek Rawski (e-mail: mrawski@uafm.edu.pl)
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