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KARTA PRZEDMIOTU

1. Informacje wstepne

Nazwa przedmiotu

Organizacja targéow i wystaw

Wydziat

Kierunek

Wydziat Prawa
Turystyka i rekreacja

Specjalno$é/Sciezka specjalizacyjna | hotelarstwo i przemyst spotkan

Poziom PRK

6 PRK

Poziom ksztalcenia

studia pierwszego stopnia

Forma studiow

studia stacjonarne

Semestr, liczba punktow ECTS, rodzaj zajeé, liczba godzin w planie studiow

Osoba odpowiedzialna za przedmiot

Grupa zajec —

Liczba punktow ECTS 3

Rodzaj przedmiotu specjalizacyjny
Liczba godzin ogdtem 30 godz.

Cykl dydaktyczny 2021/2022 zimowy
Semestr studiow 5

Rok studiow 3

Profil ksztalcenia praktyczny

Rok realizacji 2023/2024

Jezyk wyktadowy polski

‘ Semestr Warsztat

Konwersatoria

ECTS

‘ 5 15 godz.

2. Cele przedmiotu

15 godz.

3

dr Marcin Cziomer (e-mail: mcziomer@uafm.edu.pl)

‘ C1 Nabycie przez studentéw umiej¢tnosci organizacji i wykorzystania uczestnictwa w targach i wystawach jako
skutecznego narzedzia komunikaciji marketingowej podmiotdéw sfery turystyki.
3. Wymagania wst¢pne
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Wiedza z zakresu podstaw marketingu i turystyki.

Umiejetnos¢ korzystania z roznych zrodet informacji.

Umiejetnos¢ wystapien ustnych oraz przygotowywania krotkich prac pisemnych i prezentacji multimedialnych.
Umiejetnos¢ wspotdziatania i pracy w grupie.

4. Opis efektow uczenia si¢

Wi

Wiedza: Student definiuje i wyjasnia role targdw i wystaw w komunikowaniu
si¢ podmiotow gospodarczych sfery EUK6 W1, EUK6 W8
turystyki z otoczeniem.

W2

Wiedza: Student ma podstawowa, uporzadkowana wiedze o wspotczesnym
rynku turystycznym, typologii podmiotéw gospodarczych sfery turystyki oraz | EUK6 W1, EUK6 W8
stosowanych przez nie instrumentach marketingowych

U1

Umiejetnosci: Student potrafi ustali¢ zakres dzialan umozliwiajacych
odpowiednie przygotowanie i uczestnictwo w targach EUK6 U2, EUK6 U6
i wystawach.

U2

Umiejetnosci: Student rozpoznaje podstawowe determinanty skutecznych

-, EUK6_U2, EUK6_U6
wystapien targowych - -

K1

Kompetencje spoteczne: Student wykazuje zainteresowanie problematyka
targéw 1 wystaw, pracuje samodzielnie, uczestniczy w pracach
zespotowych, formutuje whasne opinie na temat korzysci i mankamentow EUK6 KS3, EUK6 KS4
uczestnictwa w targach i wystawach
oraz je uzasadnia.

5. Tresci programowe

Warsztat (15 godz.)

Kod Tematyka zajeé (nr semestru: 5)

Warl Przygotowanie do targéw: definiowanie celow, wybor rynku i wystawy.

War2 Planowanie i przygotowania: zabudowa, wyposazenie i obstuga stoiska, strategie
kontaktu z potencjalnymi odbiorcami, ustalanie kosztow, planowanie podrozy.

War3 Podczas targéw: obserwacja organizacji targéw i udziatu innych wystawcow,
waga odwiedzajacych i kontakty z nimi, udzial w imprezach towarzyszacych

War4 Strategia dziatan po targach: odpowiedzi na zapytania, utrzymywanie
kontaktow, informacje w mediach, podsumowanie efektow i wyciagniecie
wnioskow.

Konwersatoria (15 godz.)

Kod Tematyka zaje¢ (nr semestru: 5)

Konl Historia i wspotczesno$é funkcjonowania targéw i wystaw. Typologia targow i
wystaw. Rola wspoétczesnych targow

Kon2 Zakres dziatan umozliwiajacych odpowiednie przygotowanie si¢ do uczestnictwa
oraz zapewniajacych skuteczne wystapienia targowego.

Kon3 Zasady uczestnictwa w imprezie targowej. Koszty udziatu w targach
i wystawach. Warunki atrakcyinosci ekspozycji targowe;.

Kon4 Typologia uczestnikow targdw i wystaw. Cechy zespolu targowego
reprezentujacego wystawce. Podstawowe zasady negocjacji.

Kon5 Mankamenty uczestnictwa w imprezie targowej. Wskazniki oceny efektow
wystapienia targowego

Kon6 Miegdzynarodowe, krajowe i regionalne targi turystyczne w Polsce oraz ich
specyfika

Kon7 Zakres tematyczny, cele i funkcje wybranych migdzynarodowych targow
turystycznych.

6. Metody dydaktyczne

Warsztat

M3 Burza mézgoéw

M15 Praca nad projektami
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M16 Praca w grupach

M17 Prezentacja multimedialna
Konwersatoria

Mé Dyskusja

M10 Konwersatorium

M20 | Wyklady

7. Naklad pracy studenta

Forma aktywnosci studenta Obciazenie studenta

Warsztat 15 godz.
W tym metodg e-learning: 0 godz. ‘

Konwersatoria 15 godz.

W tym metoda e-learning: 0 godz.

Praca wlasna studenta

45 godz.

Calkowite obcigZenia

Sumaryczna liczba godzin dla przedmiotu wynikajaca z catego naktadu pracy studenta 75 godz.

Sumaryczna liczba punktow ECTS dla przedmiotu 3 ECTS

8. Kryteria oceny

Warsztat

Na ocene 5:

Student posiada portfolio ilustrujace zadane tematy w tym przedstawienie prezentacji. Student przedstawia
100 % wymaganych prac, ktore spetniaja podstawowe wymogi. Realizuje zadane projekty z
duza kreatywno$cig oraz na poziomie mogacych stanowi¢ wzor.

Na oceng 4,5:

Student posiada portfolio ilustrujace zadane tematy w tym przedstawienie prezentacji. Student przedstawia
90 % wymaganych prac, ktore spetniaja podstawowe wymogi. Realizuje zadane projekty w sposob
kreatywny oraz na

satysfakcjonujacym poziomie.

Na oceng 4:

Student posiada portfolio ilustrujace zadane tematy w tym przedstawienie prezentacji. Student przedstawia
80 % wymaganych prac, ktore spetniaja podstawowe wymogi. Realizuje zadane projekty na
zadowalajacym poziomie.

Na ocene 3,5:

Student posiada portfolio ilustrujace zadane tematy w tym przedstawienie prezentacji. Student przedstawia
70 % wymaganych prac, ktore spetniaja podstawowe wymogi. Realizuje zadane projekty niewielkim
naktadem pracy.

Na ocene 3:

Student posiada portfolio ilustrujace zadane tematy w tym przedstawienie prezentacji. Student przedstawia
60 % wymaganych prac, ktore spetniaja podstawowe wymogi. Realizuje zadane projekty z
minimalnym zaangazowaniem.
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Konwersatoria

Na ocene 5: | Student zna pojecia dotyczace targdw i wystaw, potrafi wymienic i opisaé

wszystkie etapy przygotowan oraz warunki powodzenia imprez targowych. Zaliczenie pisemne z wiadomos$c
z wyktadu
(powyzej 90% ) odpowiedzi poprawnych.

Na ocene 4,5: | Student zna pojecia dotyczace targéw i wystaw, potrafi wymieni¢ i opisaé

wszystkie etapy przygotowan oraz warunki powodzenia imprez targowych. Zaliczenie pisemne z wiadomosc
z wyktadu
(90% ) odpowiedzi poprawnych.

Na ocene¢ 4: | Student zna pojecia dotyczace targdw i wystaw, potrafi wymieni¢ wszystkie

etapy przygotowan oraz warunki powodzenia imprezy targowej. Zaliczenie pisemne z wiadomosci z wyktadu
(80% ) odpowiedzi poprawnych.

Na ocene 3,5: | Student zna pojecia dotyczace targdw i wystaw, potrafi wymieni¢ podstawowe etapy przygotowan do

uczestnictwa. Zaliczenie pisemne z wiadomosci z wyktadu
(70% ) odpowiedzi poprawnych.

Na ocene 3:

Student zna podstawowe poj¢cia 1 informacje dotyczace targdw 1 wystaw. Zaliczenie pisemne z wiadomosci 7
wyktadu
(60% ) odpowiedzi poprawnych.

9. Literatura

Literatura podstawowa

1.

Gebarowski Marcin — Wspotczesne targi. Skuteczne narzedzie komunikacji marketingowej, Gdansk, 2010,
Regan Press

Literatura uzupelniajaca

1.

Kaczmarska Matgorzata — CHILL-OUT CZYLI MIEJSCA ODPOCZYNKU NA TARGACH SZTUKI,
Krakéw, 2008, Oficyna Wydawnicza AFM

Kaczmarska Matgorzata — MALO NAS. 23. EDYCJA TARGOW SZTUKI WSPOLCZESNEJ ARCO

W MADRYCIE, Warszawa, 2004, Art&Business

Kaczmarska Matgorzata — DLA WYBRANYCH. 28. EDYCJA FERIARTE, Warszawa, 2004, Art&Business
Marketing w turystyce i rekreacji — Panasiuk Aleksander (red.) (red.) , Warszawa, 2013

Rynek turystyczny. Ekonomiczne zagadnienia turystyki — Kachniewska M.,Nawrocka E., Niezgoda A.,
Pawlicz A. (red.) (red.) , Warszawa, 2012

Publikacje prowadzacego

1.

Cziomer M. - Graficzne tradycje Krakowa w konteksScie turystyki i wydarzen artystycznych, Turystyka w wymiarze
miedzynarodowym, regionalnym i lokalnym, Pod redakcja naukowa Matgorzaty Bajgier-Kowalskiej i Izabeli Kapery,
Oficyna Wydawnicza AFM, Krakéw, 2019

10. Informacje dodatkowe dla studentéow

Portfolio dokumentujemy w formie elektronicznej oraz przesylamy mailem do prowadzacego na adres :
marcincziomerafm@gmail.com

11. Informacja o osobach prowadzacych zaje¢cia

Osoby prowadzace zajecia

dr Marcin Cziomer (e-mail: mcziomer@uafm.edu.pl)
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