EEE
A
-
M

UNIWERSYTET

Andrzeja Frycza Modrzewskiego
w Krakowie

KARTA PRZEDMIOTU

1. Informacje wstepne

Nazwa przedmiotu

Komunikacja marketingowa w przedsi¢biorstwie

Wydziat Wydziat Zarzadzania i Komunikacji Spotecznej
Kierunek Zarzadzanie

Specjalno$é/Sciezka specjalizacyjna | marketing

Poziom PRK 6 PRK

Poziom ksztalcenia

studia pierwszego stopnia

Forma studiow

studia niestacjonarne

Grupa zajec —

Liczba punktow ECTS 3

Rodzaj przedmiotu specjalizacyjny
Liczba godzin ogdtem 12 godz.

Cykl dydaktyczny 2023/2024 zimowy
Semestr studiow 6

Rok studiow 3

Profil ksztalcenia ogolnoakademicki
Rok realizacji 2025/2026

Jezyk wyktadowy polski

Osoba odpowiedzialna za przedmiot

dr Magdalena Dothasz (e-mail: mdolhasz@afm.edu.pl)

Semestr, liczba punktow ECTS, rodzaj zajeé, liczba godzin w planie studiow

Semestr Wyktad

6 12 godz. 3 ECTS

2. Cele przedmiotu

C1

Celem zajec jest dostarczenie wiedzy na temat znaczenie i istoty dla nowoczesnego przedsigbiorstwa dziatan
w ramach komunikacji marketingowej firmy/instrumentu promocji firmy. Zapoznanie z regutami i zasadami
tworzenia poszczegodlnych instrumentdow promocji, projektowania kampanii promocyjnej oraz ze specyfika

srodkéw i technik komunikaciji marketingowej:
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3. Wymagania wst¢pne

Student powinien zaliczy¢ przedmiot "Marketing" lub "Podstawy marketingu" oraz posiada¢ podstawowa
wiedzg z zakresu ekonomii i rynku przedsi¢biorstwa.

4. Opis efektow uczenia si¢

W1 Wiedza: Student wie i rozumie pojecie komunikacja marketingowa, instrumenty
komunikacji marketingowej firmy oraz jej proces planowania, zna zrodta
. .. . , . EUK6 W2
informacji potrzebne do analizy rynku, na ktérym instrumenty -
komunikacji marketingowej bgda emitowane.

U1 Umiejetnosci: Student umie kreatywnie rozwijaé, analizowacd i stosowac techniki
i narzedzia w zakresie komunikacji marketingowej tworzac strategi¢ dla danej

. . . . EUK6 Ul

firmy i uwzgledniajac normy i standardy w procesach planowania, -
organizowania i kontroli dziatalnoséci promocyjne;.

K1 Kompetencje spoteczne: Student potrafi wspotdziata¢ w zespole w opracowaniu

projektow oraz potrafi samodzielnie podejmowacé decyzje i dyskutowaé nad EUK6 KS2
rozwigzaniami w zakresie komunikacji marketingowej danej firmy.

5. Tre$ci programowe

Wyktad (12 godz.)
Kod Tematyka zajeé (nr semestru: 6)
Wykl |Istota komunikacji marketingowej podstawowe pojecia Komunikowanie,
komunikacja marketingowa a promocija istota, definicje Cechy komunikacji marketingowe;j.
Wyk2 | Usankcjonowania prawne i finansowe komunikacji marketingowe;j itp..na $wiecie i w Polsce
Wyk3 | Planowanie komunikacji marketingowej w firmie, 1.Cele i zadania reklamy. 2.Okreslenie
adresatow reklamy. 3.Dobor srodkow przekazu i srodkow reklamy (media plan).
4 Ksztattowanie budzetu reklamowego. 5. Organizacja dziatalno$ci reklamowej
6. Kontrola - metody i techniki badania efektywnosci i skutecznos$ci dziatan
reklamowych.
Wyk4 | Najwazniejsze rodzaje reklam przeglad 1. Reklama telewizyjna 2. Reklama
prasowa i radiowa 3. Reklama zewngtrzna 4. Reklama internetowa i inne 5.
Nowe kierunki rozwoju reklamy
Wyk5 | Promocja uzupetniajaca przeglad podstawowych srodkéw i technik 1. Istota,
definicje, wady i zalety 2. Srodki i techniki. Wykorzystanie sprzedazy osobistej -
Specyfika, definicje, wady i zalety, PR.
Wyk6 | Projekt komunikacji marketingowej firmy "X" - praca w grupach
6. Metody dydaktyczne
Wyklad
M1 Analiza przypadkow
M6 Dyskusja
M15 Praca nad projektami
M16 Praca w grupach
M17 Prezentacja multimedialna
M20 Wyktady

7. Naklad pracy studenta

Forma aktywnoSci studenta Obciazenie studenta

Komunikacja marketingowa w przedsigbiorstwie
Strona 2 z 3



Wyklad 12 godz. |

W tym metoda e-learning: 0 godz. ‘
Praca wlasna studenta ‘
63 godz. |
Calkowite obcigZenia
Sumaryczna liczba godzin dla przedmiotu wynikajaca z catego nakladu pracy studenta 75 godz.
Sumaryczna liczba punktow ECTS dla przedmiotu 3 ECTS

8. Kryteria oceny

Warunki zaliczenia przedmiotu:

obecnos¢, projekt zaliczeniowy pisemny

Wyklady (Egzamin koncowy / Zaliczenie koncowe)

Na ocene 5: | obecno$¢ na wszystkich zajeciach, prezentacja referatu z czescia teoretyczng i empiryczng z danymi
aktualnymi
i ocena z projektu 4,5; 5.0.

Na ocene 4,5: | obecnos¢ na wszystkich zajgciach, prezentacja referatu z czgécia teoretyczna i empiryczng z danymi nie
koniecznie z okresu aktualnego oraz ocena z projektu 4,0

Na ocene 4: | obecnos$¢ na wszystkich zajeciach, referat z prezentacja ztozony u prowadzacego
oraz ocena z projektu 3,0

Na ocene 3,5: | obecnos¢ na wszystkich wyktadach oraz zaliczenie projektuna 3,5

Na ocene 3: | obecno$é na 80% wyktadach oraz zaliczenie projektu na 3,0

9. Literatura

Literatura podstawowa
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Publikacje prowadzacego

1. Dothasz Magdalena, Sanak-Kosmowska Katarzyna, Komunikacja rynkowa. Podstawy teoretyczna i ¢wiczenia,
Wydawnictwo uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie, Krakow 2019

2. Dothasz Magdalena, Podstawy marketingu: materiaty dydaktyczne, Oficyna Wydawnicza
AFM, Krakow, 2007

Komunikacja marketingowa w przedsigbiorstwie
Strona 3 z 3



