EEE
A
-
M

UNIWERSYTET

Andrzeja Frycza Modrzewskiego
w Krakowie

KARTA PRZEDMIOTU

1. Informacje wstepne

Nazwa przedmiotu

Reklama

Wydziat Wydziat Zarzadzania, Mediow i Technologii
Kierunek Zarzadzanie

Specjalno$¢/Sciezka specjalizacyjna | —

Poziom PRK 6 PRK

Poziom ksztalcenia

studia pierwszego stopnia

Forma studiow

studia niestacjonarne

Grupa zajec —

Liczba punktow ECTS 2

Rodzaj przedmiotu fakultatywny
Liczba godzin ogdtem 12 godz.

Cykl dydaktyczny 2023/2024 zimowy
Semestr studiow 6

Rok studiow 3

Profil ksztalcenia ogolnoakademicki
Rok realizacji 2025/2026

Jezyk wyktadowy polski

Osoba odpowiedzialna za przedmiot

dr Magdalena Dothasz (e-mail: mdolhasz@afm.edu.pl)

Semestr, liczba punktow ECTS, rodzaj zajeé, liczba godzin w planie studiow

Semestr Wyktad

6 12 godz. 2 ECTS

2. Cele przedmiotu

C1

Celem zajec jest dostarczenie wiedzy na temat istoty i znaczenia dla nowoczesnego przedsigbiorstwa dziatan
reklamowych - jednego z glownych instrumentéw komunikacji marketingowej firmy oraz zapoznanie studentow 7
regutami i zasadami budowania elementéw kampanii reklamowej oraz ze specyfika
rozmaitych §rodkéw i technik reklamowych.
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3. Wymagania wst¢pne

Student powinien zaliczy¢ przedmiot "Marketing" lub "Podstawy marketingu" i podstawowa wiedze z zakresu ekonomii i
rynku przedsigbiorstwa.

4. Opis efektow uczenia si¢

W1

Wiedza: Student wie i rozumie techniki i rodzaje reklamy, proces planowania
reklamy oraz wie gdzie znalez¢ informacje potrzebne do analizy rynku, na
ktorym reklama bedzie emitowana, wie z jakich czgéci sklada si¢ strategia
reklamy.

EUK6 W3

U1

Umiejetnosci: Student umie kreatywnie rozwija¢ kompetencje uwzgledniajac i
postugujac si¢ normami i standardami w procesach planowania, organizowania,
motywowania i kontroli dziatalnosci reklamowe;.

EUK6 U3

K1

Kompetencje spoteczne: Student potrafi wspotdziata¢ w grupie w opracowaniu
projektow oraz podejmowac decyzje 1 dyskutowac nad rozwigzaniami
zwigzanymi z dziataniami reklamowymi.

5. Tresci programowe

EUK6 KS3

Wyktad (12 godz.)
Kod Tematyka zajeé (nr semestru: 6)
Wykl1 Geneza i pojecia oraz definicje reklamy, reklama jako instrument promocji.
Wyk2 | Zasady i reguly projektowania kampanii reklamowej.
Wyk3 | Prawne i finansowe aspekty reklamy w Polsce i na §wiecie. Charakterystyka podmiotow dziatajacych na rynku
reklamy z uwzglednieniem Polski.
Wyk4 | Opis i analiza wybranych $rodkow reklamy tj.: telewizyjnej, prasowej, radiowej, zewnetrznej, internetowe;j itp.
WykS5 | Elementy kampanii reklamowe;j - projekt w grupach, omdéwienie
Wyk6 | Nowe kierunki rozwoju reklamy.
6. Metody dydaktyczne
Wyklad
M1 Analiza przypadkow
Mé Dyskusja
M15 Praca nad projektami
M17 Prezentacja multimedialna
M19 Studium przypadku
M20 Wyktady

7. Naklad pracy studenta

Forma aktywnosci studenta

Obcigzenie studenta

Wyklad 12 godz.
W tym metodq e-learning: 0 godz. ‘
Praca wlasna studenta ‘
38 godz. |
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Calkowite obcigzenia

Sumaryczna liczba godzin dla przedmiotu wynikajaca z calego naktadu pracy studenta

50 godz.

Sumaryczna liczba punktéw ECTS dla przedmiotu

8. Kryteria oceny

Warunki zaliczenia przedmiotu:

case-projekty i referaty

2 ECTS

Wyklady (Egzamin koncowy / Zaliczenie koncowe)

Na ocene 5: |2 zadania oraz prezentacja referatu z czgécia teoretyczng i empiryczng
z aktualnymi danym oraz dodatkowe zadanie

Na ocene 4,5: |2 zadania oraz prezentacja referatu z cze$cig teoretyczng i empiryczng z danymi

Na ocene 4: |2 zadania oraz referat z prezentacja przestana do prowadzacego

Na ocene 3.5: |2 zadania zwigzane z projektowaniem kampanii reklamowej

Na ocene 3: |1 zadanie zwiazane z projektowaniem kampanii reklamy

9. Literatura

Literatura podstawowa
1. Nowacki Robert — Reklama. Podrgcznik, Warszawa, 2011, Difin
2. Kall Jacek — Reklama, Warszawa, 2013, PWE

Literatura uzupelniajaca

1.  Wiktor W. Jan — Komunikacja marketingowa. Modele, struktury, formy przekazu, Warszawa, 2012, PWN

[rozdziaty 4,5]
Publikacje prowadzacego

1. Podstawy marketingu: materiaty dydaktyczne — Dothasz Magdalena (red.) , Krakow; Oficyna Wydawnicza

AFM, 2007

2. Dothasz Magdalena, Sanak-Kosmowska Katarzyna, Komunikacja rynkowa. Podstawy teoretyczne i ¢wiczenia.,

Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie, Krakow 2019
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