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1. Informacje wstepne

Nazwa przedmiotu

Marketing miedzynarodowy

Wydziat
Kierunek

Specjalno$é/Sciezka specjalizacyjna

Wydziat Prawa
Stosunki migdzynarodowe

handel zagraniczny

Poziom PRK

6 PRK

Poziom ksztalcenia

studia pierwszego stopnia

Forma studiow

studia niestacjonarne

Grupa zajec —

Liczba punktow ECTS 3

Rodzaj przedmiotu specjalizacyjny
Liczba godzin ogdtem 15 godz.

Cykl dydaktyczny 2022/2023 zimowy
Semestr studiow 5

Rok studiow 3

Profil ksztalcenia ogolnoakademicki
Rok realizacji 2024/2025

Jezyk wyktadowy polski

Osoba odpowiedzialna za przedmiot

dr Marek Rawski (e-mail: mrawski@uafm.edu.pl)

Semestr, liczba punktow ECTS, rodzaj zajeé, liczba godzin w planie studiow

Semestr Wyktad

5 15 godz. 3 ECTS

2. Cele przedmiotu

C1

Celem kursu jest zapoznanie studentéw z specyfika marketingu migdzynarodowego oraz pomoc w nabyciu

umiejetnosci planowania strategii marketingowych i opracowywania programéw operacyjnych (marketingu-mix)
skierowanych na rynki zagraniczne

Marketing mi¢dzynarodowy
Strona 1 z 3



3. Wymagania wst¢pne

Student powinien mie¢ elementarna wiedzg o marketingu i elementarna wiedze dotyczaca handlu zagranicznego

4. Opis efektow uczenia si¢

W1

Wiedza: Student zna i rozumie istote i zasady internacjonalizacji dziatalnosci
przedsigbiorstwa oraz znaczenie marketingu dla prowadzenia dziatalnosci w
wymiarze mi¢dzynarodowym. Ma wiedzg dotyczaca regut marketingu
miedzynarodowego, opanowat podstawy teoretyczne i metodyke formutowania
miedzynarodowej strategii marketingowej i planu operacyjnego marketingu dla
rynkow zagranicznych

EUK6 W3, EUK6 W4

U1

Umiejetnosci: Student potrafi wykorzysta¢ zdobyta wiedzg do rozwigzywania
problemow pojawiajacych si¢ w zwiazku z wejSciem przedsigbiorstwa na rynki
zagraniczne (W obszarze marketingu) i budowaniem pozycji konkurencyjnej na
rynku mi¢dzynarodowym

EUK6 U1, EUK6 U2,
EUK6 U4

K1

Kompetencje spoteczne: Jest gotow do statego uaktualniania swojej wiedzy i do
weryfikowania posiadanych informacji, jest Swiadomy potrzeby stosowania
marketingu i umie podejmowacé szybkie decyzje na rynku miedzynarodowym.
Potrafi pracowac¢ zespotowo w srodowisku migdzynarodowymi
wielokulturowym

5. Tresci programowe

Wyktad (15 godz.)

EUK6 KSI1, EUK6 KS2

Kod Tematyka zajeé (nr semestru: 5)

Wykl | Koncepcja marketingu mi¢dzynarodowego - istota i uwarunkowania rozwoju

Wyk2 | Miedzynarodowe otoczenie przedsigbiorstwa jako zespdt uwarunkowan marketingu na rynkach zagranicznych

Wyk3 Specyfika badan marketingowych rynkéw zagranicznych

Wyk4 | Zréznicowanie zachowan nabywcow na rynkach migedzynarodowych jako podstawa segmentacji rynku
miedzynarodowego

WykS5 | Strategie wejscia przedsigbiorstwa na rynki zagraniczne

Wyk6 | Produkt w marketingu migdzynarodowym

Wyk7 | Cena w marketingu migdzynarodowym

Wyk8 | Dystrybucja na rynkach migdzynarodowych

Wyk9 | Promocja na rynkach migdzynarodowych

Wyk10 |Problemy organizacji marketingu miedzynarodowego w przedsigbiorstwie

6. Metody dydaktyczne

Wyklad

M1 Analiza przypadkow

Mé Dyskusja

M20 Wyktady

7. Naklad pracy studenta

Forma aktywnosci studenta

Obciazenie studenta

‘Wyklad

15 godz.

W tym metoda e-learning: 0 godz. ‘
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Praca wlasna studenta ‘

60 godz. ‘
Calkowite obciazenia
Sumaryczna liczba godzin dla przedmiotu wynikajaca z calego nakladu pracy studenta 75 godz.
Sumaryczna liczba punktéw ECTS dla przedmiotu 3 ECTS

8. Kryteria oceny

Warunki zaliczenia przedmiotu:

Warunkiem zaliczenia kursu jest przystapienie do testu i jego "zdanie". Test sktada si¢ z 30 pytan. Odpowiedz na pytanie to
jedna z opcji: tak., nie, nie wiem. Za dobg odpowiedz jest +1 pkt, za ztg -0.5 pkt, za nie wiem 0 pkt. Aby zaliczy¢ test nalezy
uzyska¢ minimum +10 pkt.

Wyklady (Egzamin koncowy / Zaliczenie koncowe)

Na ocene 5: |z testu miedzy 25 - 30 pkt

Na ocene 4,5: | z testu miedzy 22 - 25 pkt

Na ocene 4: |z testu migdzy 16 - 22 pkt

Na ocene 3,5: |z testu miedzy 12 - 16 pkt

Na ocene 3: |z testu miedzy 9 - 12 pkt

9. Literatura

Literatura podstawowa

1.  Wiktor J.W., Oczkowska R., Zbikowska A., Marketing migdzynarodowy. Zarys problematyki, PWE, Warszawa 2008
2. Duliniec E., Marketing mi¢dzynarodowy, PWE, Warszawa 2004

Literatura uzupelniajaca

1.
1 Grzesiuk A., Marketing mi¢gdzynarodowy, CeDeWu.pl, Warszawa 2007
2 Limanski A., Drabik I., Marketing migdzynarodowy, Difin, Warszawa 2010,
3 Smalec A., Marketing mi¢edzynarodowy. Wybrane zagadnienia, Wydawnictwo Naukowe
Uniwersytetu Szczecinskiego, Szczecin 2012,
4 Grzegorczyk W., Marketing na rynkach miedzynarodowych: badania, decyzje, organizacja,
Wydawnictwo Uniwersytetu L.odzkiego, £.6dz 2020.

Publikacje prowadzacego

1. Wykorzystanie metody refleksji strategicznej w procesie wyboru rynkow zagranicznych, Zeszyty Naukowe
Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie (druk)

10. Informacja o osobach prowadzacych zaje¢cia

Osoby prowadzace zajecia
dr Marek Rawski (e-mail: mrawski@uafm.edu.pl)
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