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Andrzeja Frycza Modrzewskiego
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KARTA PRZEDMIOTU

1. Informacje wstepne

Nazwa przedmiotu

Systemy dystrybucji filmow

Wydziat
Kierunek

Specjalno$é/Sciezka specjalizacyjna

Wydziat Zarzgdzania, Mediow i Technologii
Organizacja produkcji filmowej i telewizyjnej

Poziom PRK

6 PRK

Poziom ksztalcenia

studia pierwszego stopnia

Forma studiow

studia stacjonarne

Osoba odpowiedzialna za przedmiot

Grupa zajec —

Liczba punktow ECTS 2

Rodzaj przedmiotu fakultatywny
Liczba godzin ogdtem 20 godz.

Cykl dydaktyczny 2023/2024 zimowy
Semestr studiow 5

Rok studiow 3

Profil ksztalcenia praktyczny

Rok realizacji 2025/2026

Jezyk wyktadowy polski

mgr Artur Pacuta (e-mail: apacula@uafm.edu.pl)

Semestr, liczba punktow ECTS, rodzaj zajeé, liczba godzin w planie studiow

Konwersatoria

20 godz. 2 ECTS

‘ Semestr

s

2. Cele przedmiotu

C1 Najwazniejszym i naczelnym zadaniem tworcy filmowego jest jego realizacja i produkcja w najlepszej jakosci
kreatywnej i technicznej. Glownym celem zaje¢ bedzie przygotowanie studentdow do myslenia o dziele filmowym
w kontekscie pozniejszej dystrybucji, sprzedazy i zainteresowania widowni niezaleznie od platformy, na jakiej
bedzie to dzieto dostepne.
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3. Wymagania wst¢pne

brak

4. Opis efektow uczenia si¢

W1 Wiedza: Przygotowac projekt filmowy lub wideo do zaprezentowania EUK6_ W3, EUK6 W4,
potencjalnym producentom i/lub dystrybutorom w celu wprowadzenie na rynek. | EUK6 W6

U1 Umiejetnosci: Zidentyfikowaé wszystkie wazne cechy swojego przysztego dzielq
filmowego. Okresli¢ jego gatunek, limity wiekowe, zdecydowac o dtugosci EUK6 Ul, EUK6 U2,

produkcji oraz najlepszej metodzie dystrybucji. Poza tym jest w stanie nakresli¢c | EUK6 U7
wstepne zatozenia marketingowe i PR.

K1 Kompetencje spoteczne: W przekonujacy sposob zaprezentowac swoj projekt
koncowy, pracowaé nad nim do najlepszego mozliwego efektu. Broni¢ swoich |EUK6 KS1, EUK6 KS2
pomystow i tworczo o nich dyskutowac.

5. TreSci programowe

Konwersatoria (20 godz.)

‘ Kod ‘ Tematyka zaje¢ (nr semestru: 5)
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Konl

W trakcie zaje¢ omowione zostang podstawy teoretyczne zwigzane z marketingiem mix i jego elementami.
Wskazg pewne podobienstwa mi¢dzy procesami w przypadku regularnych produktow (consumer goods) oraz
produkc;ji filmowych (video). Oczywiscie wskazg takze réznice.

W czasie kolejnych zajec¢ bedziemy zajmowac si¢ poszczegdlnymi elementami sktadowymi marketingu mix.
Omoéwimy definicje pojgcia Product, gdzie zajmiemy si¢ jego technologia powstania, jakoscia, opakowaniem i
brandingiem. Kilka stdéw opowiem o tym, jak wazny jest tytut dzieta. Omowig¢ kilka przyktadow z ich zaletami i
wadami. Jesli uznamy za stosowne, przeprowadz¢ ¢wiczenia ze stuchaczami nt. ich do§wiadczen i opinii.

Na kolejnych zajeciach przejdziemy do przedstawieniu czesci Proces, gdzie znajdzie si¢ wyjasnienie kalendarium
od tworzenia dzieta filmowego, przez jego przejscie przez poszczegodlne pola eksploatacji (kino, tv, vod), az do
zakonczenia cyklu zycia produktu.

Potem przejdziemy do czg¢sci dotyczacej Placementu, czyli zapewnienie miejsca, gdzie klient/widz uzyska
mozliwos$¢ obejrzenia dzieta filmowego. Bedzie to okazja, aby studentéw zapoznad z istniejagcym rynkiem
kinowym, zasadami jego dziatania, réznicami w operacji na r6znych rynkach. Omoéwimy dzialanie sieci kinowych
i kin jednosalowych. Osobne zajecia zostang po§wigcone rynkowi telewizyjnemu i serwisom VOD.

Waznym elementem marketingu mix jest Price, dlatego poswiecimy takze zaj¢cia temu poj¢ciu, gdzie przedstawie
sposoby promoc;ji sprzedazy poprzez znizki, oferty specjalne oraz omowi¢ sposoby rozliczania si¢ pomigdzy
kinami i platformami, a producentem dzieta filmowego.

Duzg cze¢$¢ zaje¢ zajma sprawy zwigzane z Promotion, przedstawi¢ sposoby na przygotowanie filmu do
sprawnych dziatan marketingowych i PR. Omdwig zapotrzebowanie na materialy, ktére zostang uzyte w
kampaniach komunikacyjnych. Waznym rozdziatem wyktadu bedzie zwrocenie uwagi na precyzyjne okreslanie
grupy targetowej, do ktorej film lub serial jest kierowany. Wskaze jakie panuja w tym temacie uproszczenia w
branzy oraz pokaze kilka btgdéw, na ktorych si¢ wiele nauczytem. Jednym z elementéw, bedzie wskazanie na
potencjat poszerzania grupy odbiorcow poza oczywistych widzoéw. Przeanalizujemy 2 — 3 casy.

Osobny rozdziat bedzie dotyczyt plakatu filmowego, czyli glownego materialu graficznego, jaki reprezentuje
dzieto. Jest jego oktadka lub opakowaniem. Omowig trendy i schematy obecne na dzisiejszym rynku. Wskaze
zmieniajace si¢ formaty i sposoby prezentacji. Nastgpnie omowi¢ doktadnie kilka przyktadow i kilkanascie
pobieznie. Zamierzam zaangazowac studentdow w te czgs¢ proszac o przygotowanie kilku przyktadéw do
omowienia.

W nastepnej czesci przejde do zwiastuna filmowego, ktory jest najlepszym przyktadem samplingu. Potem bede
mogt przej$é do tematu muzyki. Przypomne przyktady filmow, ktore zostaly zapamigtane ze znakomitej muzyki
wskaze jej warto$¢ w kreacji dzieta oraz walory marketingowe. W tej czgsci tez licze na zaangazowanie stuchaczy.

Dzigki posiadaniu naturalnych ambasadoréw dzieta w postaci ich tworcow, mozemy szeroko rozwingé temat
Public Relations. Opowiem o mozliwosciach, zasadach i sposobach zainteresowania mediow.

Waznym rozdziatem wyktadu bedzie omoéwienie zakupu mediéw na wszystkich polach. Opowiem zatem o
zakupach w telewizjach, radiu, prasie oraz reklamie zewngetrznej. Nieco wigcej czasu poswigce reklamie w
internecie, gdyz w tym przypadku warunki zmieniaja si¢ bardzo szybko i nalezy szybko reagowac. Poza tym
czasami idg one wbrew tradycyjnym filmowym schematom. Chciatbym podkresli¢, ze nalezy o tej czgsci kampanii
pamigtaé¢ w procesie produkcyjnym. Potrzebne beda bowiem kreacji w réznych formatach i rozdzielczosci.
Osobng czg¢s¢ stanowi¢ beda nowosci 1 ciekawostki, ktore moge si¢ przyda¢ w przyszlym promowaniu dzieta.

Jedne z zajeé poswiece piractwu i dziataniom anty-pirackim.

6. Metody dydaktyczne

Konwersatoria

M1

Analiza przypadkow

Mé

Dyskusja

M10

Konwersatorium

M17

Prezentacja multimedialna

M19

Studium przypadku

M20

Wyktady
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7. Naklad pracy studenta

Forma aktywnoSci studenta Obcigzenie studenta
Konwersatoria 20 godz.
W tym metoda e-learning: 0 godz. ‘
Praca wlasna studenta ‘
przygotowanie projektu, Praca wlasna studenta 30 godz. ‘
Calkowite obcigZenia
Sumaryczna liczba godzin dla przedmiotu wynikajaca z catego nakladu pracy studenta 50 godz.
Sumaryczna liczba punktéw ECTS dla przedmiotu 2 ECTS

8. Kryteria oceny

Warunki zaliczenia przedmiotu:

Stworzenie projektu adaptacji filmowej na podstawie wybranej ksiazki lub gry komputerowe;j.
Warunkiem zaliczenia przedmiotu na 6 jest ztozenie pracy o wyjatkowym, kreatywnym pomysle, ktoéra wykracza poza
standardowe wymagania oraz wykonana jest w sposob wysoce estetyczny pod katem graficznym.

Konwersatoria

Na ocene 5: | Praca zawiera wszystkie elementy niezbg¢dne do stworzenia projektu takie jak, dobrze dobrany, precyzyjnie
okreslony pomyst za dystrybucje, tytul dzieta, synopsis, limit wickowy, gatunek, kluczowe stowa, pomysty
na muzyke i marketing wraz z PR, okreslonych partneréw promocyjnych. Projekt jest sporzadzony w
logiczny i schludny sposob.

Na ocene 4,5: | Praca zawiera wickszo$¢ elementow niezbgdne do stworzenia projektu takie jak, dobrze dobrany, precyzyjnie
okreslony pomyst za dystrybucje, tytul dzieta, synopsis, limit wickowy, gatunek, kluczowe stowa, pomysty
na muzyke i marketing wraz z PR, okreslonych partnerow promocyjnych. Projekt jest sporzadzony w
logiczny i schludny sposob.

Na ocene 4: | Praca zawiera niektore elementy niezbedne do stworzenia projektu takie jak, dobrze dobrany, precyzyjnie
okreslony pomyst za dystrybucje, tytut dzieta, synopsis, limit wiekowy, gatunek, kluczowe stowa, pomysty
na muzyke i marketing wraz z PR, okre$lonych partneréw promocyjnych.

Na ocene 3,5: | Praca zawiera mniej niz 50 % elementow niezbednych do stworzenia projektu takie jak, dobrze dobrany,
precyzyjnie okreslony pomyst za dystrybucje, tytut dzieta, synopsis, limit wiekowy, gatunek, kluczowe
stowa, pomysty na muzyke i marketing wraz z PR, okre§lonych partneréw promocyijnych.

Na ocene 3: |Praca zawiera mniej niz 40 % elementéw niezbgdnych do stworzenia projektu takie jak, dobrze dobrany,
precyzyjnie okreslony pomyst za dystrybucje, tytut dzieta, synopsis, limit wiekowy, gatunek, kluczowe
stowa, pomysty na muzyke i marketing wraz z PR, okre§lonych partneréw promocyjnych. Praca wymaga
poprawy w sprawie logiki prezentowanych materiatéw.

9. Literatura

Literatura podstawowa
1. Marta Nowakowska Dystrybucja: Pola Eksploatacji i monetyzacja z serii Kompendium Produkcji Filmu Fabularnego
Literatura uzupelniajaca

1. Stawomir Rogowski "Dystrybucja filmowa. Od kina do streamingu"
10. Informacje dodatkowe dla studentow

Prace koncowy nalezy przygotowac w postaci prezentacji ppt, pdf lub .doc.
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11. Informacja o osobach prowadzacych zajecia

Osoby prowadzgce zajecia
mgr Artur Pacula (e-mail: apacula@uafm.edu.pl)
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