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1. Informacje wstepne

Nazwa przedmiotu

Budowanie i zarzadzanie kampaniami marketingowymi firm, w tym na portalach
spolecznosciowych

Wydziat

Kierunek

Specjalno$é/Sciezka specjalizacyjna

Wydziat Zarzgdzania, Mediow i Technologii
Informatyka i ekonometria

grafika komputerowa i techniki internetowe

Poziom PRK

6 PRK

Poziom ksztalcenia

studia pierwszego stopnia

Forma studiow

studia stacjonarne

Grupa zajec —

Liczba punktow ECTS 4

Rodzaj przedmiotu specjalizacyjny
Liczba godzin ogdtem 45 godz.

Cykl dydaktyczny 2022/2023 zimowy
Semestr studiow 7

Rok studiéw 4

Profil ksztalcenia praktyczny

Rok realizacji 2025/2026

Jezyk wyktadowy polski

Osoba odpowiedzialna za przedmiot | mgr inz. Mariusz Grzyb (e-mail: mgrzyb@afm.edu.pl)

Semestr, liczba punktow ECTS, rodzaj zajeé, liczba godzin w planie studiow

Konwersatoria ECTS

15 godz. 4

Laboratorium

30 godz.

‘ Semestr

I

2. Cele przedmiotu

‘ C1 Studenci poznaja sposoby i techniki prowadzenia dziatan reklamowych w sieci, budowania i realizacje strategii,
zarzadzania kampaniami reklamowymi w tym rowniez na portalach spotecznosciowych.
3. Wymagania wst¢pne
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podstawowa znajomos¢ obstugi komputera, przegladarki internetowej, pakietu biurowego

4. Opis efektow uczenia si¢

W1

Wiedza: Student zna podstawowe zagadnienia zwigzane z reklama w sieci,
bedzie rozumial podstawowe pojecia i zasady stosowania tego kanatu EUK6 W1, EUK6 W4
komunikacji.

U1

Umiejetnosci: Student umie stworzy¢ strategie reklamowa, i skutecznie ja
realizowac, zarzadza¢ nig oraz wspotpracowac z dostawcami odpowiednich EUK6 U8
ustug w tym obszarze.

K1

Kompetencje spoteczne: Praca w grupie oraz kierowania zespotem. Potrafi

uzupetnia¢ i doskonali¢ nabytg wiedzg i umiejetnosci EUK6_KSI

5. TreSci programowe

Laboratorium (30 godz.)

Kod Tematyka zaje¢ (nr semestru: 7)

Labl Typy reklam, metody tworzenia Wybor stow kluczowych, typy dopasowania. Ustawienia kampanii. Prowadzenie i
optymalizacja kampanii. Raportowanie wynikow. Prowadzenie i optymalizacja kampanii. Prowadzenie i
optymalizacja kampanii. Raportowanie wynikéw. Zarzadzanie kampaniami i zespotem przy uzyciu dedykowanego
oprogramowania.

Konwersatoria (15 godz.)

Kod Tematyka zajeé (nr semestru: 7)

Konl Podstawowa terminologia, definicje i nazewnictwo. Rodzaje reklam w sieci, ich charakterystyka i specyfika.
Najnowsze rozwiazania i trendy w reklamie internetowej. Przygotowanie skutecznej kampanii reklamowe;j
podstawowe kroki. Metody pomiaru skutecznosci reklamy w sieci. Strategia komunikacji jako glowny element
strategii marketingowej przedsigbiorstwa. Etapy projektowania strategii komunikacji. Analiza marketingowa /
komunikacyjna. Badania konsumenckie Profile grup konsumenckich (mediografia, demografia, cechografia,
etnografia). Pozycjonowanie marki (mapping rynku). Insight i benefit marki. Piramida marki. Planowanie
komunikacii (kreacja, zasieg, sposob dotarcia, jakos$¢ oraz charakter przekazu). Planowanie mediow.

6. Metody dydaktyczne

Laboratorium

M3 Burza mézgow

M5 Cwiczenia laboratoryjne

M13 Metody e-learningowe

M15 Praca nad projektami

M17 Prezentacja multimedialna

M19 Studium przypadku

Konwersatoria

M3 Burza moézgow

M10 Konwersatorium

M13 Metody e-learningowe

M19 Studium przypadku

7. Naklad pracy studenta

Forma aktywnoSci studenta Obcigzenie studenta

Laboratorium 30 godz.

W tym metoda e-learning: 0 godz.

Budowanie i zarzgdzanie kampaniami marketingowymi firm, w tym na portalach spotecznosciowych
Strona 2 z 3



Konwersatoria 15 godz. ‘
W tym metoda e-learning: 0 godz. ‘
Praca wlasna studenta ‘
55 godz. |
Calkowite obcigZenia
Sumaryczna liczba godzin dla przedmiotu wynikajaca z catego nakladu pracy studenta 100 godz.
Sumaryczna liczba punktéw ECTS dla przedmiotu 4 ECTS

8. Kryteria oceny

Laboratorium

Na ocene 5: | Przygotowanie projektu zaliczeniowego w 90-100 %,prezentacja wynikoéw, prezentacja przyktadu kampanii
reklamowej.

Na ocene 4,5: | Przygotowanie projektu zaliczeniowego w 80 %, prezentacja wynikow, brak prezentacji przyktadu kampanii
reklamowe;.

Na ocen¢ 4: | Przygotowanie projektu zaliczeniowego w 70 %, brak prezentacji wynikow, brak prezentacji przyktadu
kampanii reklamowe;j.

Na ocene 3,5: | Przygotowanie projektu zaliczeniowego w 60 %, brak prezentacji wynikow, brak prezentacji przyktadu
kampanii reklamowej.

Na ocene 3: | Przygotowanie projektu zaliczeniowego w 50 %, brak prezentacji wynikow, brak prezentacji przyktadu
kampanii reklamowej.

Konwersatoria

Na ocene 5: | Uzyskanie min. 90 % punktéw z egzaminu.

Na ocene 4,5: | Uzyskanie min. 80 % punktéw z egzaminu.

Na ocene 4: | Uzyskanie min. 70 % punktéw z egzaminu.

Na ocene 3,5: | Uzyskanie min. 60 % punktéw z egzaminu.

Na ocene 3: | Uzyskanie min. 50 % punktéw z egzaminu.

9. Literatura

Literatura podstawowa
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Publikacje prowadzacego

1. [1] A. Bednarczyk-Ptachta, M. Grzyb, M.Wozniak-Zapor, Project management, Krakéw, 2022, wyd. KAAFM
[2] K. Sorkowska, R. Uryga, M. Grzyb, Portale spolecznosciowe jako sposob rozpowszechniania informacji na
przyktadzie Facebooka, Migdzynarodowa Konferencja Naukowa Panstwo, Gospodarka, Spoteczenstwo, organizowanej
w Krakowskiej Akademii im. Andrzeja Frycza Modrzewskiego, materiaty konferencyjne
Pomoce dodatkowe

materialy prowadzacego zamieszczone na platformie KA

10. Informacja o osobach prowadzacych zajecia

Osoby prowadzgce zajecia

mgr inz. Mariusz Grzyb (e-mail: mgrzyb@afm.edu.pl)
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