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KARTA PRZEDMIOTU

1. Informacje wstepne

Nazwa przedmiotu

Publiczne prawo konkurencji

Wydziat Wydziat Prawa
Kierunek Prawo
Specjalno$¢/Sciezka specjalizacyjna | —

Poziom PRK 7 PRK

Poziom ksztalcenia

jednolite studia magisterskie

Forma studiow

studia stacjonarne

Grupa zajec —

Liczba punktéw ECTS 4

Rodzaj przedmiotu fakultatywny
Liczba godzin ogdtem 30 godz.

Cykl dydaktyczny 2024/2025 zimowy
Semestr studiow 8

Rok studiéw 4

Profil ksztalcenia ogolnoakademicki
Rok realizacji 2027/2028

Jezyk wyktadowy polski

Osoba odpowiedzialna za przedmiot

Semestr, liczba punktow ECTS, rodzaj zajeé, liczba godzin w planie studiow

Semestr Wyktad

8 30 godz. 4 ECTS

2. Cele przedmiotu
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C1 Celem dydaktycznym przedmiotu jest przekazanie i uzyskanie przez studentéw wiedzy na temat regulacji
polskiego i unijnego prawa antymonopolowego. Ta - stanowigca jeden z filarow wtasciwego funkcjonowanie
gospodarki wolnorynkowej - dziedzina prawa od kilku lat znajduje si¢ w fazie dynamicznego rozwoju, majac
coraz wicksze znaczenie w obrocie prawno-gospodarczym w Polsce (jak i w innych krajach). Swiadczy o tym
(m.in.) wzrastajaca ilo§¢ wszczynanych przez organy antymonopolowe postgpowan przeciwko przedsigbiorcom,
ktérym zarzuca si¢ naruszenie prawa konkurencji. Zaznajomienie si¢ przez studentow z instytucjami tego prawa
staje sie wiec coraz bardziej pozadane oraz potrzebne.

3. Wymagania wstepne

zalecane postgpowanie administracyjne

4. Opis efektow uczenia si¢

w1 Wiedza: Uzyskanie przez studentow wiedzy z zakresu stanowigcego przedmiot

op s " . EUK7 W1
tre$ci programowych" przedmiotu -

Ul Umiejetnosci: Zrozumienie celow prawnych instytucji obrotu handlowego
(zakazow, reglamentacji), ich aksjologii (tj. chronionych wartosci); umiejetnosé¢
stosowania i wyktadni relewantnych przepiséw prawa; umiej¢tnos§é prawidtowej | EUK7 Ul
oceny regulacji prawnej w kontekscie i ich ekonomicznej analizy (metoda law
and economcs)

5. Tresci programowe

Wyktad (30 godz.)

Kod Tematyka zaje¢ (nr semestru: 8)

Wykl | Zakres podmiotowy i terytorialny polskiego prawa konkurencji oraz jego relacja do prawa unijnego - pojgcie
przedsigbiorcy na gruncie ustawy antymonopolowej (w tym relacja do pojecia przedsigbiorcy na gruncie innych
ustaw), - tacznik faktycznego lub potencjalnego miejsca wystapienia antykonkurencyjnego skutku jako kryterium
wyznaczajacym terytorialny zakres stosowania ustawy antymonopolowej, - granica stosowania polskiego oraz
wspolnotowego prawa konkurencji (przestanka mozliwosci wptywu praktyki rynkowej na handel migdzy
panstwami cztonkowskimi)

Wyk2 | Rynek wilasciwy (relewantny) - wyznaczenie rynku jako warunek konieczny stosowania prawa konkurencji
(identyfikacja konkurentdéw i/lub ptaszczyzn rywalizacji ekonomicznej), - ogdlne pojecie rynku oraz jego rodzaje
(monopol, duopol, oligopol, rynek z konkurencja niedoskonata, rynek z konkurencje¢ doskonata), - pojecie rynku
wlasciwego na gruncie ustawy antymonopolowej (oraz prawa wspolnotowego), - rynek wlasciwy pod wzgledem
produktowym (metody ustalania substytutywnosci produktéw jako zasadniczego kryterium zdefiniowania rynku
wlasciwego asortymentowo), - rynek wiasciwy pod wzgledem geograficznym (kryteria wyznaczania), - rynek
wiasciwy pod wzgledem czasowym
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Wyk3

Porozumienia antykonkurencyjne - pojecie porozumienia na gruncie ustawy o ochronie konkurencji i
konsumentow (porozumienia wertykalne i horyzontalne, kartele, uzgodnione praktyki), - typowe porozumienia
antykonkurencyjne (porozumienia cenowe, porozumienia kontyngentowe, podziat rynku, porozumienia
dyskryminujace, zmowy przetargowe), - reglamentacja antykonkurencyjnych porozumien wertykalnych
(minimalne oraz maksymalne ceny odsprzedazy produktéw w porozumieniach dystrybucyjnych, tzw. klauzule
czarne, dystrybucja selektywna i wylaczna, franchising, efekty skumulowane); - reglamentacja
antykonkurencyjnych porozumien horyzontalnych (zakazane kartele a dopuszczalna kooperacja firm
konkurujacych); - wyjatki od zakazu zawierania porozumien antykonkurencyjnych (porozumienia bagatelne
grupowe oraz indywidualne wylaczenia z tego zakazu (cigzar dowodowy); doktryna ograniczen akcesoryjnych).
5.Pozycja dominujaca - pojecie pozycji dominujacej (sity rynkowej); kryteria ustalania posiadania pozycji
dominujacej przez przedsicbiorce (wielkos¢ udzialu rynkowego, bariery wejscia na rynek), - przyczyny uzyskania
pozycji dominujacej, - kolektywna pozycja dominujaca. 6.Naduzywanie pozycji dominujacej - pojgcie
naduzywania pozycji dominujacej (klauzula generalna); pojgcie wykluczenia z rynku; foreclosure effect), -
faktyczna lub prawdopodobna ekonomiczna szkoda konsumenta (consumer harm) jako kryterium majace
decydowac¢ o kwalifikacji praktyki za naduzycie w $wietle zreformowanego podejscia (wymagany standard
dowodowy: dotychczasowe orzecznictwo sadowe a wytyczne Komisji Europejskiej z 9 lutego 2009 r.); - test
réwnie efektywnego konkurenta (proponowany przez Komisj¢) oraz inne standardy stuzace wykazaniu
antykonkurencyjnego wykluczenia z rynku; - typowe praktyki stanowiace przejaw naduzycia wykluczajacego:
drapieznictwo cenowe, transakcje wytaczne (exclusive dealing), systemy rabatowe, sprzedaz wigzana,
pakietowanie produktow (w tym rabaty wielo-produktowe), odmowa dostaw w tym dost¢pu do tzw. urzadzen
kluczowych (essential facilities) oraz praw wlasnosci intelektualnej, tzw. efekt nozyc cenowych (margin squeeze);
- typowe praktyki stanowiace przejaw naduzycia eksploatacyjnego: narzucanie cen nadmiernie zawyzonych,
narzucanie ucigzliwych warunkéw umownych, praktyki eksploatacyjne dominantéw na rynku zbytu (w tym tzw.
optaty potkowe); - obrona przedsigbiorstwa posiadajacego pozycj¢ dominujaca przed zarzutem jej naduzycia:
obiektywne uzasadnienie, korzysci efektywnosciowe (efficiencies), obrona przez powolanie si¢ na sprostanie
konkurencji (meeting competition defence); doktryna dziatania panstwa (state action doctrin

Wyk4

Kontrola koncentracji przedsi¢biorcow - pojecie koncentracji przedsigbiorcow oraz jej rodzaje (koncentracje
horyzontalne, wertykalne i konglomeratowe), - formy koncentracji (fuzja, przej¢cie kontroli, utworzenie
wspolnego przedsigbiorcy/joint venture), - warunki powstania obowigzku zgtoszenia zamiaru dokonania
koncentracji Prezesowi UOKIK lub Komisji Europejskiej (tzw. progi bagatelnosci koncentracji; przypadki
wylaczenia tego obowiazku), - decyzje organéw antymonopolowych w sprawie koncentracji (kryteria oceny
dopuszczalno$ci koncentracji/ jej zgodno$ci z prawem)

Wyk5

Egzekwowanie prawa konkurencji przez organy antymonopolowe - rodzaje postgpowan prowadzonych przed
Prezesem UOKIK, - wszczgcie, zawieszenie, umorzenie oraz zakonczenie postgpowania antymonopolowego, -
uprawnienia Prezesa Urzgdu Ochrony Konkurencji i Konsumentow oraz Komisji Europejskiej (zadanie
informacji, kontrola i przeszukania przedsigbiorcy), - kary za naruszenie prawa konkurencji: zasady wymierzania
kar oraz ustalania ich wysokosci, okoliczno$ci tagodzace oraz obcigzajace przedsigbiorcg, warunki zwalniania z
kary oraz redukowania jej wysokosci; polityka tzw. pobtazania (Ieniency).

6. Metody dydaktyczne

Wyklad

M1

Analiza przypadkow

M2

Analiza tekstow

Mé

Dyskusja

M17

Prezentacja multimedialna

M19

Studium przypadku

M20

Wyktady

M23

Zajecia praktyczne

7. Naklad pracy studenta

Forma aktywnoSci studenta Obcigzenie studenta

Wyklad

30 godz.

W tym metod3 e-learning: 0 godz. ‘
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Praca wlasna studenta ‘

70 godz. ‘
Calkowite obciazenia
Sumaryczna liczba godzin dla przedmiotu wynikajaca z calego nakladu pracy studenta 100 godz.
Sumaryczna liczba punktéw ECTS dla przedmiotu 4 ECTS

8. Kryteria oceny

Warunki zaliczenia przedmiotu:

zaliczenie testu oraz wskazana obecno$¢ i aktywno$¢ na wyktadach

Wyklady (Egzamin koncowy / Zaliczenie koncowe)

Na ocene 5: | minimum 90% calo$ci punktacji z testu

Na ocene 4,5: | minimum 80% cato$ci punktacji z testu

Na ocene 4: | minimum 70% cato$ci punktacii z testu

Na ocene 3,5: |minimum 60% calosci punktacji z testu

Na ocene 3: | minimum 50% calo$ci punktacji z testu

9. Literatura

Literatura podstawowa

1. T. Skoczny (red.) — Ustawa o ochronie konkurencji i konsumentow. Komentarz, Warszawa, 2014, C.H.
Beck, WYD. 2
K. Kohutek K., Sieradzka M. — Ustawa o ochronie konkurencji i konsumentéw. Komentarz, Warszawa, 20148,
Wolterskluwer business, WYD. 2

Pomoce dodatkowe

[1] Ustawa/rozporzadzenie w przedmiocie Ustawa o ochronie konkurencji i konsumentdw z dnia z dnia 16 lutego 2007 r. o
Dz.U. Dz.U.2020.1076 t.j. z dnia 2020.06.22
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