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1. Informacje wstepne

Nazwa przedmiotu Zarzadzanie projektami marketingowymi
Wydziat Wydziat Zarzadzania, Mediow i Technologii
Kierunek Zarzadzanie
Specjalno$é/Sciezka specjalizacyjna | zarzadzanie projektami
Poziom PRK 6 PRK
Poziom ksztatcenia studia pierwszego stopnia
Forma studiow studia stacjonarne
Grupa zajec —

Liczba punktow ECTS 3

Rodzaj przedmiotu specjalizacyjny
Liczba godzin ogdtem 30 godz.

Cykl dydaktyczny 2024/2025 zimowy

Semestr studiow 3
Rok studiéw 2
Profil ksztalcenia ogolnoakademicki
Rok realizacji 2025/2026
Jezyk wyktadowy polski
Osoba odpowiedzialna za przedmiot | dr Magdalena Dothasz (e-mail: mdolhasz@afm.edu.pl)

Semestr, liczba punktow ECTS, rodzaj zajeé, liczba godzin w planie studiow

‘ Semestr Wyktad Cwiczenia ECTS
B 15 godz. 15 godz. 3

2. Cele przedmiotu

C1 Celem zajec jest dostarczenie wiedzy na temat znaczenia i istoty zarzadzania marketingowego jako funkcje
zarzadzani nowoczesnym przedsigbiorstwem. Zapoznanie studentow z istota procesu zarzadzania funkcja
marketingowa, etapami zarzadzania marketingowego, jego regutami i zasadami oraz analizami marketingowymi
stosowanymi w zarzadzaniu, co pozwoli na u§wiadomienie znaczenia funkcji marketingu, jako czynnika sukcesu
wspotczesnej firmy w praktyce.
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3. Wymagania wst¢pne

student powinien posiada¢ podstawowa wiedze o rynku, przedsigbiorstwie oraz powinien zaliczy¢ kurs Podstawy
marketingu.

4. Opis efektow uczenia si¢

W1 Wiedza: instrumenty marketingu i ich zastosowanie w specyficznych
dziataniach/ projektach realizowanych w przedsigbiorstwach/instytucjach

U1 Umiejgtnosci: zastosowac instrumenty marketingu w specyficznych dziataniach/
projektach realizowanych w przedsigbiorstwach/instytucjach

K1 Kompetencje spoteczne: wiaczac i motywowaé pracownikow do wykonywania

zleconych zadan i tworzenia innowacyjnych projektow w obszarze marketingu;
jest swiadomy koniecznosci ciaglego podnoszenia kwalifikacji zawodowych,
$ledzenia nowosci technicznych i trendéw rynkowych,

jest swiadomy problemow etycznych w w/w obszarze

5. Tresci programowe

Wyktad (15 godz.)

Kod

Tematyka zaje¢ (nr semestru: 3)

Wykl1

Marketingowy projekt a marketing

1. Pojecie marketingu (geneza, cechy, uj¢cie tradycyjne 1 wspotczesne),
2. Orientacje przedsigbiorstwa,

3. Zasady i reguty marketingu,

4. Koncepcja marketingu- mix,

5. Klient i pozycjonowanie produktu.

Wyk2

Istota zarzadzania marketingiem

1. Pojecia zarzadzania marketingowego.

2. Identyfikacja misji przedsigbiorstwa.

3. Rynek przedsigbiorstwa.

4. Pole rynkowe przedsigbiorstwa i strategiczne jednostki biznesu.
5. Proces i funkcje zarzadzania marketingiem.

Wyk3

Analiza i ocena marketingowej sytuacji przedsigbiorstwa

1. Cel i zakres przedmiotowy analizy sytuacji na poziomie strategicznych jednostek biznesu.

2. Analiza rynku i sektora konkurencyjnego.

2.1. Analiza sytuacji konkurencyjnej: przedmiotowy i podmiotowy wymiar konkurencji, struktura i mobilno$é
sektora konkurencyjnego.

3. Analiza rynkowych aktywow przedsiebiorstwa.

Wyk4

Planowanie marketingu

1. Funkcje i rodzaje planow marketingowych oraz ich stopien formalizacji.
2. Struktura planu marketingowego.

3. Planowanie strategii marketingowej.

WykS5

Planowanie marketingu cd.

4. Kategorie celéw operacyjnych.

5. Formowanie kompozycji instrumentéw marketingowych.
6. Budzet marketingu.

Wyk6

Organizacja marketingu

1. Rola organizacji w planowaniu i realizacji celow marketingowych.
2. Ewolucja organizacji marketingu.

3. Kryteria podziatu zadan i odpowiedzialno$ci w sferze marketingu.
4. Typowe orientacje organizaciji stuzb marketingowych.

Wyk7

Kontrola marketingu

5. Funkcje 1 rodzaje kontroli marketingu.

6. Proces kontroli marketingu.

7. Operacyina i strategiczna kontrola marketingu.

Cwiczenia (15 godz.)

‘ Kod

‘ Tematyka zajeé¢ (nr semestru: 3)
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Cwl Pole rynkowe przedsigbiorstwa i strategiczne jednostki biznesu

Cw2 Analiza i ocena marketingowej sytuacji przedsigbiorstwa - zastosowanie analizy SWOT

Cw3 Analiza rynku i sektora konkurencyjnego - analiza portfelowa BCG

Cw4 Wybdr rynku docelowego

Cw5 Formowanie kompozycji instrumentéw marketingowych - kompozycja marketingu-mix nowego biznesu
Cwb6 Kategorie celéw operacyjnych - analiza luki strategiczne;j

Cw7 Projekt marketingowy - kampania promocyjna produktu "X" - zadanie dodatkowe

6. Metody dydaktyczne

Wyklad

M1 Analiza przypadkow

Mé6 Dyskusja

M17 Prezentacja multimedialna

M19 Studium przypadku

M20 Wyktady

Cwiczenia

M15 Praca nad projektami

M16 Praca w grupach

M18 Rozwigzywanie zadan

M19 Studium przypadku

M21 Wykorzystanie narzg¢dzi nauczania zdalnego

7. Naklad pracy studenta

Forma aktywnosci studenta Obciazenie studenta

Wyklad 15 godz.
W tym metodq e-learning: 0 godz. ‘
Cwiczenia 15 godz. ‘
W tym metoda e-learning: 0 godz. ‘
Praca wlasna studenta ‘
45 godz. ‘

Calkowite obciazenia
Sumaryczna liczba godzin dla przedmiotu wynikajaca z catego naktadu pracy studenta 75 godz.
Sumaryczna liczba punktéw ECTS dla przedmiotu 3 ECTS

8. Kryteria oceny
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Wyklady (Egzamin koncowy / Zaliczenie koncowe)

Na ocene 5: | Na oceng 5 obecnos$¢ na 60% wyktadach, zaliczenie ¢wiczen na 4,5; 5,0 oraz zaliczenie testu
egzaminacyjnego na wiecej niz 92%

Na ocene 4,5: | Na oceng 4.5 obecnos¢ na 60% wyktadach, zaliczenie ¢wiczen na 4,0, oraz zaliczenie testu
egzaminacyjnego na 85-92%

Na ocen¢ 4: | Na oceng 4 obecno$¢ na 60% wyktadach, zaliczenie ¢wiczen na 3,0 oraz zaliczenie testu
egzaminacyjnego na 77-84%

Na ocene 3,5: | Na oceng 3.5 obecnos¢ na 60% wyktadach, zaliczenie ¢wiczen na 3,0 oraz zaliczenie testu
egzaminacyjnego na 69-76%

Na ocene 3: | obecnos¢ na 60% wyktadach, zaliczenie ¢wiczen na 3,0 oraz zaliczenie testu
egzaminacyjnego na 60-68%

Cwiczenia

Na ocene 5: | obecnosé na 90%, zaliczenie 7 projektéw ¢wiczeniowych

Na ocene 4,5: | obecno$¢ na 80%, zaliczenie 6 projektow ¢wiczeniowych

Na ocene 4: | obecnos$¢ na 70%, zaliczenie 5 projektow ¢wiczeniowych

Na ocene 3,5: | obecno$¢ na 60%, zaliczenie 4 projektow ¢wiczeniowych

Na ocene 3: | obecnos¢ na 60%, zaliczenie 3 projektéw ¢wiczeniowych

9. Literatura

Literatura podstawowa

1. Dothasz Magdalena — Podstawy marketingu: materiaty dydaktyczne, Krakow, 2007, Oficyna Wydawnicza AFM
2. Czubata A., red. — Podstawy marketingu, Warszawa, 2012, PWE
Publikacje prowadzacego

1. Podstawy zarzadzania. Koncepcje-strategie-zastosowania — Dothasz Magdalena, Fudalinski Janusz, Kosata Matgorzta,
Smutek Halina (red.) , Warszawa, 2009 [rozdziaty 11,12]

10. Informacja o osobach prowadzacych zajecia

Osoby prowadzace zajecia
dr Magdalena Dothasz (e-mail: mdolhasz@afm.edu.pl)
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