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1. Informacje wstepne

Nazwa przedmiotu

Analiza rynku

Wydziat Wydziat Zarzadzania, Mediow i Technologii
Kierunek Zarzadzanie

Specjalno$¢/Sciezka specjalizacyjna | —

Poziom PRK 6 PRK

Poziom ksztalcenia

studia pierwszego stopnia

Forma studiow

studia niestacjonarne

Grupa zajec —

Liczba punktow ECTS 2

Rodzaj przedmiotu obowiazkowy
Liczba godzin ogdtem 12 godz.

Cykl dydaktyczny 2024/2025 zimowy
Semestr studiow 6

Rok studiow 3

Profil ksztalcenia ogolnoakademicki
Rok realizacji 2026/2027

Jezyk wyktadowy polski

Osoba odpowiedzialna za przedmiot

prof. UAFM dr hab. Dariusz Fatuta (e-mail: dfatula@uafm.edu.pl)

Semestr, liczba punktow ECTS, rodzaj zajeé, liczba godzin w planie studiow

Semestr Konwersatoria

6 12 godz. 2 ECTS

2. Cele przedmiotu

C1 Poznanie obszarow analiz rynkowych, zrozumienie mechanizméw funkcjonowania rynku, ze szczegdlnym

uwzglednieniem
réwnowagi rynkowe;j;

Zrozumienie specyfiki funkcjonowania rynkéw branzowych, poznanie metod analizy pojemnosci, chtonnosci
i dynamiki zjawisk rynkowych, zapoznanie z modelami funkcjonowania rynkoéw:;
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3. Wymagania wst¢pne

zaliczenie min jednego z przedmiotow ilosciowych ( np. matematyka, statystyka) na wczesniejszych semestrach

4. Opis efektow uczenia si¢

W1

Wiedza: bedzie znal metody analiz rynkowych, wymieni zrédta danych
konieczne

do ich przeprowadzenia, opanuje metody przedstawiania wynikoéw analiz w
czytelny i jednoznaczny sposob

U1

Umiejetnosci: bedzie umial samodzielnie zgromadzi¢ niezbgdne dane i
przeprowadzic¢

analize na wybranym rynku, obliczy wskazniki i je zinterpretuje, uzasadni cele i
obszary analiz.

Przedstawi wyniki analiz rynkowych w czytelny i jednoznaczny sposob.

K1

Kompetencje spoteczne: jest otwarty na dyskusje o zjawiskach rynkowych, nie
ulega stereotypom

btednej lub powierzchowne;j interpretacji wynikoéw analiz danych, jest swiadomy
koniecznosci statego uaktualniania

wiedzy, poznawania nowych metod i docierania do zrédet danych rynkowych.

5. Tresci programowe

Konwersatoria (12 godz.)

Kod Tematyka zaje¢ (nr semestru: 6)
Konl Istota, cele i obszary analiz rynkowych
Kon2 Analiza mechanizmu rynkowego
Specyfika rynkéw branzowych
Kon3 Analiza elastycznosci podazy i popytu
Aktualne przejawy paradokséw rynkowych
Kon4 Modele przestrzenne rynku
Kon5 Analiza udziatu i konkurencyjnosci przedsigbiorstwa na rynku - metoda
Sterna-Tyszynskiego
Kon6 Analiza chlonnosci rynku
Badanie wptywu aktywizacji sprzedazy na popyt
Kon7 Analiza trendow i wahan sezonowych
Prognozy zjawisk rynkowych
6. Metody dydaktyczne
Konwersatoria
M1 Analiza przypadkow
Meé Dyskusja
M10 Konwersatorium
M17 Prezentacja multimedialna
M18 Rozwigzywanie zadan
M19 Studium przypadku
M20 Wyktady

7. Naklad pracy studenta

Forma aktywnoSci studenta

Obciazenie studenta
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Konwersatoria 12 godz. ‘
W tym metoda e-learning: 0 godz. ‘
Praca wlasna studenta ‘
38 godz. |
Calkowite obciazenia
Sumaryczna liczba godzin dla przedmiotu wynikajaca z catego nakladu pracy studenta 50 godz.
Sumaryczna liczba punktéw ECTS dla przedmiotu 2 ECTS

8. Kryteria oceny

Warunki zaliczenia przedmiotu:

Aktywno$¢ na zajeciach, rozwigzywanie zadan, test zaliczeniowy

Konwersatoria

Na ocene 5: | na min. 90% punktéw, 4 aktywnosci na zajeciach

Na ocene 4,5: | na min. 80% punktdéw, 3 aktywnosci na zajeciach

Na ocene 4:  |na min. 70% punktéw, 2 aktywnos$ci na zajeciach

Na ocene 3,5: |na min. 60% punktéw, 1 aktywnos¢ na zajeciach

Na ocene 3: |test na min. 51% punktow

9. Literatura

Literatura podstawowa

1. Michat Makowski — Gromadzenie i analiza danych rynkowych w praktyce, Warszawa, 2018, CeDeWu
Wayne L. Winston — Analiza Marketingowa....Excela, Gliwice, 2014, Helion

Publikacje prowadzacego
1. Udostepniana na platformie prezentacja z wyjasnieniami i przyktadami do rozwigzywania zadan
Pomoce dodatkowe

Publikowane okresowo zadania do samodzielnego rozwigzywania na platformie e-learningowe;j
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