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1. Informacje wstepne

Nazwa przedmiotu

Podstawy neuromarketingu

Wydziat Wydziat Psychologii, Pedagogiki i Nauk Humanistycznych
Kierunek Psychologia

Specjalno$¢/Sciezka specjalizacyjna | —

Poziom PRK 7 PRK

Poziom ksztalcenia

jednolite studia magisterskie

Forma studiow

studia stacjonarne

Grupa zajec —

Liczba punktéw ECTS 2

Rodzaj przedmiotu fakultatywny
Liczba godzin ogdtem 20 godz.

Cykl dydaktyczny 2024/2025 zimowy
Semestr studiow 9

Rok studiow 5

Profil ksztalcenia ogolnoakademicki
Rok realizacji 2028/2029

Jezyk wyktadowy polski

Osoba odpowiedzialna za przedmiot

dr Andrzej Mirski (e-mail: amirski@afm.edu.pl)

Semestr, liczba punktow ECTS, rodzaj zajeé, liczba godzin w planie studiow

Semestr Wyktad

9 20 godz. 2 ECTS

2. Cele przedmiotu

Podstawy neuromarketingu
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Celem wykladu jest zapoznanie stuchaczy z zagadnieniami dziedziny neuromarketingu jako odpowiedzi na
potrzeby szybko rozwijajacego si¢ rynku i koniecznosci rozwinigcia klasycznych badan marketingowych. Na
wyktadzie przedstawione zostang najnowsze badania dotyczace bodzcoéw marketingowych, neuropsychologiczne
korelaty zachowan konsumenckich i podejmowania decyzji o zakupie. Oméwione zostang rowniez zagadnienia
emocji i motywacji w neuromarketingu oraz percepcja reklamy. Podczas wyktadu studenci beda mieli okazj¢ do
zapoznania si¢ z takimi metodami neuromarketingu jak: eyetracking, ilosciowe EEG (QEEQG) i potencjaty
zwigzane ze zdarzeniem (ERPs), metody pomiaru czasu reakcji, funkcjonalny rezonans magnetyczny oraz
badania nad mikroekspresja mig¢sni twarzy i analiza napigcia gtosu w odniesieniu do badania bodzcow
marketingowych. W ramach kazdej metody badawczej omowione zostang jej podstawy teoretyczne oraz

mozliwosci 1 perspektywy praktycznego zastosowania w badaniach marketingowych.

3. Wymagania wst¢pne

brak wymagan wstepnych

4. Opis efektow uczenia si¢

WICUZA: Stuacmt poSiadd WICUZg aotyCzqCd ICTITIOIOZIT T ZaKTTSU DAddIt

Wi neuromarketingu, definiuje metody badawcze wraz z ich podtozem
T . . L EUK7_W4, EUK7_WS5,
teoretycznym i mozliwoscia zastosowania w praktyce. Posiada rowniez wiedzg EUK7 W6 -
dotyczaca kwestii 1 dylematoéw etycznych zwiazanych z prowadzeniem takich -
hadadh
U1 Umiejetnosci: student po ukonczeniu kursu potrafi wybra¢ odpowiednia metode
badawcza wobec danego zjawiska, potrafi zastosowa¢ w praktyce odpowiedni | EUK7 U4, EUK7 U7,
schemat badawczy i wykorzysta¢ wiedze teoretyczng do projektowania wtasnych EUK7 U8
badan naukowych.
K1 KomPetenCJe spoteczne: smd§nt W}'/raZ?. ercznq postawg W(?bec prowadzenia EUK7 KSI, EUK7 KS4,
badan z zakresu neuromarketingu, jest $wiadomy ograniczen wybranych metod - -
EUK7_KS5
badawczych -
5. Tre$ci programowe
Wyktad (20 godz.)
Kod Tematyka zajeé (nr semestru: 9)
Wykl | Wprowadzenie do neuromarketingu. Najwazniejsze poje¢cia i definicje.
Wyk2 | Neuromarketing sensoryczny
Wyk3 | Neuromarketng produktu i ceny
Wyk4 | Branding i marka w neuromarketingu.
WykS5 | Metody badawcze stosowane w ramach neuromarketingu:
Wyk6 | badania nad mikroekspresja w diagnozowaniu dazen konsumenckich
6. Metody dydaktyczne
Wyklad
M17 Prezentacja multimedialna
M19 Studium przypadku
M20 Wyktady
7. Naklad pracy studenta
Forma aktywnosci studenta Obcigzenie studenta
Wyklad 20 godz.
W tym metod3 e-learning: 0 godz.
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Praca wlasna studenta ‘

30 godz. ‘
Calkowite obciazenia
Sumaryczna liczba godzin dla przedmiotu wynikajaca z calego nakladu pracy studenta 50 godz.
Sumaryczna liczba punktéw ECTS dla przedmiotu 2 ECTS

8. Kryteria oceny

Wyklady (Egzamin koncowy / Zaliczenie koncowe)

Na ocene 5: | 90% do 100% poprawnych odpowiedzi w tescie

Na ocene 4,5: | 80% do 89% poprawnych odpowiedzi w tescie

Na ocene 4: | 70% do 79% poprawnych odpowiedzi w tescie

Na ocene 3,5: |60% do 69% poprawnych odpowiedzi w tescie

Na ocene 3: | 50% do 59% poprawnych odpowiedzi w tescie

9. Literatura

Literatura podstawowa

1. Karolina Adamczyk "Neuromarketing. Nowoczesne technologie w badaniach nad konsumentem"
2019 Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego w Krakowie

Terry Wu
"Consumer Neuroscience: Innovative Research Methods to Advance Marketing Theory and Practice",2019
Wydawnictwo: Springer

Literatura uzupelniajaca

1. [1] Roger Dooley — Neuromarketing, Warszawa, 2015, PWN

2. AK. Pradeep — Mozg na zakupach. Neuromarketing w sprzedazy, Warszawa, 2011, Onepress
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