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1. Informacje wstepne

Nazwa przedmiotu

Reklama

Wydziat
Kierunek

Specjalno$é/Sciezka specjalizacyjna

Wydziat Zarzadzania i Komunikacji Spotecznej

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Poziom PRK

6 PRK

Poziom ksztalcenia

studia pierwszego stopnia

Forma studiow

studia stacjonarne

Osoba odpowiedzialna za przedmiot

Grupa zajec —

Liczba punktéw ECTS 2

Rodzaj przedmiotu obowiazkowy
Liczba godzin ogdtem 20 godz.

Cykl dydaktyczny 2023/2024 zimowy
Semestr studiow 4

Rok studiéw 2

Profil ksztalcenia praktyczny

Rok realizacji 2024/2025

Jezyk wyktadowy polski

dr Jarostaw Grzybczak (e-mail: jgrzybczak@afm.edu.pl)

Semestr, liczba punktow ECTS, rodzaj zajeé, liczba godzin w planie studiow

Konwersatoria

20 godz. 2 ECTS

‘ Semestr

4

2. Cele przedmiotu

‘c1

3. Wymagania wst¢pne

Zapoznanie studentéw z definicjami reklamy oraz jej celami i funkcjami a takze stosowanymi w reklamie
srodkami perswazii, jej typami i no$nikami.
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Brak

4. Opis efektow uczenia si¢

w1 . ) .. . . . EUK6 W1, EUK6 W2,
Wiedza: zna definicje reklamy oraz jej cele i funkcje EUK6 W3

w2 . ) . L, . . EUK6 W1, EUK6 W2,
Wiedza: zna rodzaje reklamy oraz stosowane w niej $rodki perswaz;ji EUK6 W3, EUK6 W5

w3 Wiedza: zna uwarunkowania tworzenia i odbioru reklamy w r6znych $rodkach |EUK6 W4, EUK6 WS,
masowego komunikowania (czyli jej "no$nikach') EUK6 W6

U1 Umiejetnosci: Potrafi odroznia¢ przekazy perswazyjne od przekazoéw EUK6 US, EUK6 U6,
informacyjnych EUK6 U4, EUK6 U7
Umiejetnosci: Posiada umiejetnos$é konstruowania przekazu reklamowego z

v uwzg{gdm’eniem wymog()wjgostosowania go do mizjsca ¢ EUK6_U2, EUK6_U3,
nadawania EUK6 Ul, EUK6 U7

K1 Kompetencje spoteczne: Ma swiadomo$¢ ekonomicznego znaczenia reklamy, w| EUK6 KS1, EUK6 KS2,
tym zwlaszcza jej znaczenia dla rynku mediéw EUK6 KS3

K2 Kompetencje spoteczne: Rozumie podstawowe etyczne problemy zwigzane z

upowszechnianiem tresci reklamowych

EUK6_KS4

5. Tre$ci programowe

Konwersatoria (20 godz.)

Kod Tematyka zaje¢ (nr semestru: 4)
Konl Definicje. cele i funkcje reklamy

Kon2 Psychologiczne modele reklamy oraz formalne srodki oddziatywania reklamowego
Kon3 Jezykowe $rodki perswazji stosowane w reklamie, slogany reklamowe

Kon4 Swoiste §rodki wyrazu reklamy spotecznej

Kon5 Reklama "tradycyjna": prasowa, radiowa, telewizyjna i reklama zewngtrzna
Kon6 Reklama w internecie

Kon7 "Niestandardowe" formy reklamy

Kon8 Product placement

Kon9 Lokowanie produktow w polskich produkcjach filmowych i telewizyjnych
Konl0 |Etyczne problemy reklamy - polski "Kodeks dobrych praktyk reklamowych"
6. Metody dydaktyczne

Konwersatoria

Mé Dyskusja

M10 Konwersatorium

M17 Prezentacja multimedialna

7. Naklad pracy studenta

Forma aktywnosci studenta

Obciazenie studenta ‘

Konwersatoria 20 godz. ‘
W tym metoda e-learning: 0 godz. ‘

Praca wlasna studenta ‘
30 godz. ‘
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Calkowite obciazenia

Sumaryczna liczba godzin dla przedmiotu wynikajaca z calego naktadu pracy studenta

50 godz.

Sumaryczna liczba punktéw ECTS dla przedmiotu

8. Kryteria oceny

Warunki zaliczenia przedmiotu:

Kolokwium zaliczeniowe - test

2 ECTS

Konwersatoria

Na ocene 5: | 18-20 p.

Na ocene 4,5: | 16-17 p.

Na ocene¢ 4:  |14-15p.

Na ocene 3,5: | 12-13 p.

Na ocene 3: |10-11 p. (z 20)

9. Literatura

Literatura podstawowa

1. Kall, Jacek — Reklama, Warszawa, 2002, Wydawnictwo Ekonomiczne

2. Kwarciak Bogustaw — Co trzeba wiedzie¢ o reklamie, Krakow, 1999, Wydawnictwo Profesjonalnej Szkoty

Biznesu

3.  Nowacki, Robert — Reklama, Warszawa, 2011, Difin

Literatura uzupelniajaca

Bralczyk, Jerzy — Jezyk na sprzedaz, Gdansk, 2004, Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne

2. Cholinski, Artur—Product placement. Planowanie, kreacja i pomiar skutecznosci, Warszawa, 2013,Wolters

Kluwer

3. Dolinski, Dariusz — Psychologiczne mechanizmy reklamy, Gdansk, 2010, Gdanskie Wydawnictwo Psychologiczne

10. Informacja o osobach prowadzacych zajecia

Osoby prowadzace zajecia

dr Jarostaw Grzybczak (e-mail: jgrzybezak@afm.edu.pl)
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