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1. Informacje wstepne

Nazwa przedmiotu Psychologia mediéw i komunikacji masowej

Wydziat Wydziat Psychologii, Pedagogiki i Nauk Humanistycznych
Kierunek Psychologia

Specjalno$¢/Sciezka specjalizacyjna | —

Poziom PRK 7 PRK

Poziom ksztatcenia jednolite studia magisterskie

Forma studiow studia niestacjonarne

Grupa zajec —

Liczba punktéw ECTS 2

Rodzaj przedmiotu obowiazkowy

Liczba godzin ogdtem 15 godz.

Cykl dydaktyczny 2024/2025 zimowy

Semestr studiow 7

Rok studiéw 4

Profil ksztalcenia ogolnoakademicki

Rok realizacji 2027/2028

Jezyk wyktadowy polski

Osoba odpowiedzialna za przedmiot | dr Katarzyna Brataniec (e-mail: kbrataniec@aftm.edu.pl)

Semestr, liczba punktow ECTS, rodzaj zajeé, liczba godzin w planie studiow

‘ Semestr Wyktad
I 15godz. 2 ECTS

2. Cele przedmiotu

‘ C1 ‘ Celem przedmiotu jest mozliwie kompletny opis i wyjasnienie przezy¢ i zachowan jednostki zwigzanych z
mediami wspdlczesnymi.

3. Wymagania wst¢pne
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Brak wymagan wstgpnych.

4. Opis efektow uczenia si¢

W1 Wiedza: Student zna relacje cztowiek- media- technologia. Rozumie ludzkie
zachowania, mysli i przezycia powstajace w kontakcie z mediami oraz nowymi | EUK7 W1
technologiami.

U1 Umiejetnosci: Potrafi wykorzysta¢ wiedze teoretyczng z zakresu psychologii do
analizowania wplywu nowych mediéw na komunikacje spoteczng i osobowos¢ |EUK7 Ul
jednostek.

K1 Kompetencje spoteczne: Student okazuje zrozumienie dla sytuacji ludzi z
réznymi problemami i trudnosciami, wynikajacymi z uzywania nowoczesnych |EUK7 KS4
mediow

5. Tresci programowe

Wyktad (15 godz.)

Kod Tematyka zaje¢ (nr semestru: 7)

Wykl | Psychologia mediéw jako nowa subdyscyplina psychologii.

Wyk2 | Wyzwania komunikacji spotecznej w kontekscie nowych mediow.

Wyk3 | Komunikacja masowa a jednostka.

Wyk4 | Wirtualna osobowos¢ osobowos¢ naszych czasow. Mroczna strona e-osobowosci.

Wyk5 | Czy Internet niszczy kultur¢? Rozwoj kultury w dobie mediow spotecznosciowych.

Wyk6 | Media spotecznosciowe i ich rodzaje, oraz wptyw na komunikacje.

Wyk7 | Nowe zjawiska spoteczne zwigzane z mediami spotecznosciowymi.

Wyk8  |Metody analizy zawartosci przekazow medialnych. Medialny obraz rzeczywisto$ci.

Wyk9  |Metawersum - szanse i zagrozenia

6. Metody dydaktyczne
Wyklad

Me6 Dyskusja

M17 Prezentacja multimedialna
M20 Wyktady

7. Naklad pracy studenta

Forma aktywnoSci studenta Obciazenie studenta
Wyklad 15 godz.
W tym metoda e-learning: 0 godz.
Praca wlasna studenta ‘
35 godz. ‘
Calkowite obciazenia
Sumaryczna liczba godzin dla przedmiotu wynikajaca z calego naktadu pracy studenta 50 godz.
Sumaryczna liczba punktow ECTS dla przedmiotu 2 ECTS

Psychologia mediéw i komunikacji masowe;j
Strona2 z 3



8. Kryteria oceny

Warunki zaliczenia przedmiotu:

Student, zeby uzyskac zaliczenie przedmiotu gromadzi do 30 punktow. Na zaliczenie sktadajg si¢: prezentacja 10 punktow,
aktywny udziatl w zajeciach 15 punktow, obecnosé 5 punktow.

Wyklady (Egzamin koncowy / Zaliczenie koncowe)

Na ocene 5: | Aktywne uczestnictwo w zajeciach i prezentacja na poziomie bardzo dobrym. 30 slajdow, samodzielna
interpretacja teorii i samodzielnie wybrane przyktady probleméw ilustrujacych zagadnienie.

Na ocene 4,5: | Prezentacja na poziomie dobrym i aktywne uczestnictwo w zajeciach. 20 slajdow, samodzielna interpretacja
teorii i samodzielnie wybrane przyktady proceséw psychologicznych ilustrujacych zagadnienie.

Na ocene 4: | Prezentacja na poziomie dobrym, 25 slajdow, samodzielna interpretacja teorii i samodzielnie wybrane
przyktady probleméw ilustrujacych zagadnienie

Na ocene 3,5: | Udzial w zajeciach. Aktywne uczestnictwo (wyrazanie wlasnych opinii), przygotowanie prostej prezentacji
na 20 slajdow

Na ocene 3: | Udzial w zajeciach i przygotowanie prezentacji na wystarczajgcym poziomie, 15 slajdow, omowienie

problemu.

9. Literatura

Literatura podstawowa

1. D. Kubicka, A. Kotodziejczyk, Psychologia wpltywu mediow Wybrane teorie metody badania, Impuls, Krakow 2007

Literatura uzupelniajaca

1. Elias Aboujaoude, Wirtualna osobowo$¢ osobowo$¢ naszych czaséw. Mroczna strona e-osobowosci, Wyd. UJ, Krakow

2012

10. Informacje dodatkowe dla studentow

email:katarzyna.brataniec@interia.pl
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